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la estrategia elegida para la busqueda
activa de las oportunidades para exteriorizar y

colonizacién de soportes publicitarios y otros
mediante el uso repetido del logo en distintas y
potentes imagenes con palabras o letras que
llevan un fuerte mensaje del producto sin que en
ninguna de ellas se perciba ni el que, ni el
cuando, ni el donde, ni el quien de ese

que sin darnos cuenta ya ha colonizado nuestra
memoria visual, con el paso del tiempo y tras
descubrimiento final del producto, esa marca en
formato imagen estard ocupando entidades
sociales a las que desde un principio iban
destinadas; individio harto de las compactaciones
de ocio en grandes edificios (centros
comerciales) y con necesidad de la vuelta
al comercio puro y de barrio con identidad
propia y uso diversificado, en el que el
propio comerciante es el unico jefe de sus
propuestas comerciales como también del
aspecto exterior, interior, horario,...

el logo muestra la diversidad de usos
mediante los colores, y los tres circulos
abstraidos engloban a estos miltiples usos,
estos tres grandes grupos que se ubicarian
en las galeraias de silos creadas al
gusto del comerciante tanto en numero y
tamafio, son: Music_Pood_shop.
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